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Abstract 

In today's era, the influence of the media on the national security of countries seems 
obvious due to the direction of public opinion and information on a large scale. In Iran, 
the national media (IRIB) plays the most important role in producing, promoting and 
maintaining the official national and religious discourse. However, in recent years, 
foreign Persian language media have influenced domestic audiences in various ways 
and as a result, created threats to national security in the competitive environment. The 
current article raises this main question: In the media dimension, what are the threats 
from foreign Persian language media to Iran's national security? The hypothesis that is 
presented following this question: The threats of foreign Persian language media are 
primarily aimed at the IRIB and they especially affect media management and news 
management. According to the findings of the research, the delegitimization of the IRIB 
at different levels is considered one of the most important consequences of foreign 
Persian-language media on the country's national security. The present article is written 
with a descriptive-analytical method and the data was collected by scanning library 
resources. 
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Introduction 

The presence of international and competing media that present different narratives with 
different news discourses of events and the Iranian audience also has access to the news 
discourses of the official and domestic media, the pressures It affects the audience a lot 
and from a more general point of view, it affects the national security; Because it is 
directly and strongly related to the category of identity. Among the most important 
effective media in the mentioned process are the Persian-language networks abroad, 
which have gone beyond neutrality and by producing different news, try to inject special 
and often confusing ideas of They have the state of the country. Since these news 
channels produce and broadcast news in Persian, they have been able to attract different 
audiences. Among these media, we can mention Voice of America, BBC Persian, Iran 
International, etc. The current article, emphasizing on media threats to the category of 
national security at different levels, tries to study the role of Persian foreign language 
media in a pathological framework with a more detailed knowledge. The threats that 
these media pose to the national security, in addition to various political, social and 
cultural aspects, especially on the national media as the main producer and promoter of 
the country's official discourse, have an undeniable effect. As the findings of the 
research show, they have a great impact on media and news management. 
 
Materials & Methods  

The present article is written in a descriptive-analytical method and the data was 
collected by taking note from library resources. 
 
Discussions and results 

Delegitimization in the media dimension means inducing the ineffectiveness of existing 
institutions within the political-social system in the direction of society's management 
and welfare. The threats caused by foreign Persian language media on Iran's national 
security in the media dimension include a wide range, which according to the content 
produced by these media, can be classified under the category of the delegitimization of 
radio and television or the national media. Media visualization is one of the techniques 
of soft power in its media dimension, according to which, foreign language Persian 
media try to use new technologies and media techniques. Invent virtual reality and 
influence public opinion in this way. Represented images of Iranian society (inducing 
crisis, chaos, insecurity, instability, civil disobedience, etc.) are part of this media 
portrayal. Some of the most important threats in the form of soft war led by Persian-
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language media abroad are inducing the political inefficiency of the regime, 
delegitimizing government actors inside and outside the country, undermining internal 
cohesion, and instilling discontent. Weakening the rejection of public opinion from the 
domestic media channel, especially the national media, and making it look powerless in 
the said matter, showing the non-acceptance of social values and norms. In this 
research, in addition to the general levels of delegitimization of the national media, the 
process of delegitimization at the level of media and news management has been 
specially investigated. The delegitimization of the national media by foreign Persian 
language media at the level of media and news management includes threats that are 
aimed at several key themes: First-hand narration of events, deepening of investigative 
journalism, targeted media policies, local media recognition, identification of audience 
information gaps, news making and timely news delivery, crowdsourced and interactive 
Creating news gatekeeping.  
 
Conclusion 

From the beginning of the Islamic Revolution until today, due to the identity-oriented, 
value-oriented and idealistic discourse of the Islamic Republic of Iran, this political 
system has been exposed to threats, some of which have been directed by the media. 
These threats have been repeated in every period, at different levels and degrees, and 
sometimes they have entered a new phase. In the meantime, the role of foreign language 
Persian media should be emphasized. These media, by using up-to-date technologies, 
diversifying content production, exploiting the conditions and problems in the country, 
attract audiences and thus affect different levels of national security; Because national 
security is closely related to categories such as identity, culture, lifestyle, sense of 
security, social satisfaction and trust, and sense of belonging. In recent years, the 
audience of the aforementioned media has increased, and this has reduced the influence 
and influence of the national media; So that we can mention the delegitimization of the 
national media by these competing media. The delegitimization of the national media 
can be seen especially in the issue of media and news management, which is one of the 
important components in highlighting and framing the production contents. In fact, the 
media try to minimize the influence of competing media by managing the structure and 
strategic management of news. In Iran, in recent years, we have witnessed the expansion 
of the influence of Persian-language foreign media in the direction of influencing and 
creating an information gap among the audience. These media try to destroy the 
interaction between the national media and the audience by presenting false news, 
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rumors or encouraging the audience to create anxiety. In this situation, mistrust of the 
national media has increased and this media does not have first-hand narration when 
facing the events. As a result, audiences turn to alternative sources to satisfy their 
curiosity and information needs. Therefore, the de-legitimization of the national media 
in the matter of news and media management manifests itself in the form of threats to 
the first-hand narration of events, the deepening of investigative journalism, and 
targeted media policies, recognition of local media, identification of audience 
information gaps, news making and timely news delivery, crowdsourcing and 
interactive news gatekeeping. The result of this process is the weakening of the 
influence of the national media, the lack of trust in it and the loss of the authority of this 
institution, the consequences of which are undeniable for national security in the short 
and long term. 
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  چكيده
دهـي افكـار عمـومي و     ها بر امنيت ملي كشورها با توجه به جهت در عصر حاضر، نفوذ رسانه

ي ملـي در توليـد،    رسـد. در ايـران رسـانه    رساني در سطح وسيع، امري بديهي به نظر مي اطلاع
حـال، در   ترين نقش را بـر عهـده دارد. بـا ايـن     ترويج و حفظ گفتمان ملي و دينيِ رسمي مهم

زبان خارجي به طرق گوناگون بر مخاطبان داخل كشـور تـاثير    هاي فارسي هاي اخير رسانه سال
انـد.   گذاشته و در نتيجه در فضاي رقابتي ايجادشده، تهديداتي را براي امنيـت ملـي شـكل داده   

 اي، چـه تهديـداتي از جانـب    كند: در بعـد رسـانه   ي حاضر اين سئوال اصلي را مطرح مي مقاله
اي كه متعاقب اين سـئوال   زبان خارجي متوجه امنيت ملي ايران است؟ فرضيه هاي فارسي رسانه

ي  ي نخست معطوف به رسـانه  زبان خارجي در وهله هاي فارسي گردد: تهديدات رسانه ارائه مي
هـاي   اي و مديريت اخبار تاثيرگذارند. بر طبـق يافتـه   ملي بوده و به خصوص بر مديريت رسانه

تـرين پيامـدهاي    ي ملـي در سـطوح مختلـف يكـي از مهـم      زدايي از رسانه مشروعيتتحقيق، 
ي حاضر بـه روش   شود. مقاله زبان خارجي بر امنيت ملي كشور محسوب مي هاي فارسي رسانه

  اند. آوري شده اي جمع برداري از منابع كتابخانه ها با فيش توصيفي ـ تحليلي نوشته شده و داده
 .ي ملي، مديريت اخبار، مخاطب زبان، رسانه هاي فارسي لي، رسانهامنيت م ها: دواژهيكل
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  مقدمه. 1
ها در دنياي مدرن به بخش مهمي از جريان سياسي، اقتصادي، فرهنگي و تبليغاتي  امروزه رسانه

هـا بـه نحـوي اسـت كـه برخـي از        اند. نفـوذ رسـانه   نفوذ تبديل شده ها و گروههاي ذي دولت
ها با قدرتي كه  كنند. لذا رسانه تعبير مي» اي شهروندي شبكه«ز به عصر انديشمندان از دنياي امرو

يـدادها و رخـدادها دارنـد،    سـازي رو  باني،كاشـت و برجسـته   هـا، دروازه  در برساخت واقعيـت 
ها تبديل شده تا از اين طريق به افكار عمومي جهت بدهند  اند به ابزار مهمي براي دولت توانسته

هـا   اي ديگران مقابله به مثل كنند. افزون بـر ايـن، رسـانه    برابر نفوذ رسانهو در مقابل بتوانند در 
ي آنها اطلاعات مختلفي دريافت كـرده و   واسطه اي هستند كه افراد از به هاي ارتباطي ويژه كانال

رسـانه  «توانند نيازهاي مختلـف خـود را تـامين كننـد. لـذا در دنيـاي امـروزي         از طريق آن مي
). امـا در شـرايط ظهـور    130: 1392انـاركي،   (نعمتـي » ـ توليـدي اسـت    اي خـدماتي  مجموعه
گيـرد؛ معنـايي كـه در قلمـروي يـك       توليد معنـا انجـام مـي    و هاي رقيب، نوعي ساخت رسانه

) در ايـن شـرايط،   22: 1397يابـد (سـلطاني،    اي قوام و ظهـور مـي   ايدئولوژي يا گفتمان رسانه
نحو مفاهيم و نيات ايدئولوژيك خود را به خواننده، كوشد تا به هر  ي صاحب گفتمان مي رسانه

  ي غايب منتقل سازد. شنونده يا بيننده
هاي خبـري   هاي متفاوتي با گفتمان هاي رقيب كه روايت هاي جهاني و رسانه حضور رسانه

كنند و مخاطب ايراني نيز در كنار دسترسـي بـه گفتمـان خبـري      متفاوت از رويدادها مطرح مي
، فشـارهاي زيـادي بـر مخاطـب     ها هم دسترسي دارد ي و داخلي، به آن گفتمانهاي رسم رسانه

ي هويـت در   گذارد؛ زيـرا بـا مقولـه    تر، بر امنيت ملي تاثير مي نظري كلي كند و از نقطه وارد مي
زبان در خـارج از   هاي فارسي ها، شبكه ارتباط مستقيم و محكم قرار دارد. از مهمترين اين رسانه

طرفي فراتر نهاده و با توليد  با استقرار در كشورهاي مختلف غربي، گام را از بيكشور هستند كه 
اي از وضعيت  كننده اخبار مختلف، سعي در تزريق و كاشت تصورات خاص و اغلب مخدوش

هاي خبري با زبان فارسي به توليد و پخش اخبار مبادرت  كشور هستند. از آنجايي كه اين شبكه
تـوان بـه صـداي     مـي ا ه ـ ز جمله اين رسانهمخاطبان مختلفي جذب كنند. ااند  كنند، توانسته مي

  .اشاره كرد فارسي، ايران اينترنشنال و غيره  سي بي ، بيامريكا
ي امنيت ملـي در سـطوح    اي بر مقوله ي حاضر، با تاكيد بر تاثيرات و تهديدهاي رسانه مقاله

زبان خارجي، نقش آنهـا را در يـك    يهاي فارس تر رسانه مختلف، تلاش دارد تا با شناخت دقيق
هـا متوجـه    قرار دهد. تهديداتي كه از جانب ايـن رسـانه    شناسانه مورد مطالعه چارچوب آسيب
شوند، علاوه بر ابعاد سياسي ـ اجتماعي و فرهنگـي مختلـف، بـه خصـوص بـر        امنيت ملي مي
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كشور تاثير غيـر قابـل   و مروج و مدافع اصلي گفتمان رسمي   ي ملي به عنوان توليدكننده رسانه
دهند، بر امر مديريت رسانه و اخبار  هاي تحقيق نشان مي انكاري دارند كه اين امر، چنانچه يافته

  گذارند.  تاثير زيادي گذاشته و مي
  
  پژوهش . پيشينة2

ي حاضـر، آثـاري در داخـل و خـارج از      گرفته با مضامين مشابه مقاله در بين تحقيقات صورت
تـرين   حرير درآمده است كه به جهت سهولت در خواندن، به بعضي از مهـم ي ت كشور به رشته

  شود:  آنها در جدول ذيل اشاره مي

  تحقيق (مطالعات داخلي و خارجي) جدول پيشينة

  ها شناسي و يافته روش  نويسنده، سال و عنوان

  )،1401ساردويي و همكاران ( پور  حاجي
نقش ارتباطات داخلي در مديريت خبر «

سازمان صدا و سيماي جمهوري سيماي 
  »اسلامي ايران

  روش: كيفي
ها  ساختار و فرهنگ سازماني، انگيزه و رضايت شغلي، سبك:  ها يافته

هاي جديد  آوري مديريتي و رهبري، و از همه مهمتر، فن هاي و شيوه
تأثيرگذار هستند و با تغيير  بر مديريت ارتباطات اتاق خبر تلويزيون

يد و مديريت خبر بر شيوه و سرعت مديريت ارتباطات، شيوه تول
  اند. گذاشته خبر تأثير

  )،1400فتاحي و همكاران (
هاي جمعي در  ارائه الگوي مديريت رسانه«

  »هاي اجتماعي مديريت بحران

  روش: كيفي
 چهار هاي اجتماعي در هاي جمعي در بحران مديريت رسانه : ها يافته

شود؛  بندي مي اطبان طبقهطبقه مديريت، جلب اعتماد، بحران و مخ
هاي مرتبط با هر يك از طبقات شامل مديريت  به طوري كه مقوله

راهبردي و رواني، مخاطبان عام و خاص، رقابت فضاي مجازي و 
شده  رساني معتبر، نو ع بحران و شدت بحران در الگوي ارائه عاطلا

  .تنظيم شده است

  )،1399پور ساردويي و همكاران ( حاجي
اي تاثيرگذار بر  رسانه - عوامل سياسيبررسي «

مديريت اخبار قوه مجريه در اتاق خبر سيماي 
  »جمهوري اسلامي ايران

  روش: كيفي
هاي ايدئولوژيك، نظام وابسته رسانه ملي به  ها: به دليل زمينه يافته

- تصويري خصوصي- دولت از نظر بودجه، فقدان رسانه صوتي
عدم امكان رقابت در سطح حزبي و انحصار پخش تلويزيوني اخبار، 

رود  نگاري انتقادي و خصمانه، انتظار مي داخلي و سلطه روزنامه
محور نوع اصلي ارتباطات راهبري در اتاق خبر  مديريت اخبار رسانه

  صدا و سيما باشد.
  )،1399زاده ( هوشيار و مهدي

  روش: كيفيها در  سازي رسانه سازي و گفتمان چهارچوب«
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پوشش اخبار (تحليل گفتمان اخبار در 
هاي خبر بي.بي.سي فارسي و ايرنا به  پايگاه

  »پوشش وقايع خاورميانه و شمال آفريقا

هاي هر دو پايگاه خبري از لحاظ سبك واژگاني، افراد و  متن ها: يافته
ها، تلقين  فرض شده در متن، غيرسازي، استنادها، پيش حنهادهاي مطر

هاي اساسي در ابتدا،  هاي اجماع و توافق و گزاره و تداعي ها، مؤلفه
ميانه و انتهاي وقايع و حوادث رخ داده در اين چهار كشور عربي، با 

 .هاي اندكي دارند هم اختلاف هاي بسيار و شباهت

  )،Colbjornsen) (2021كولبيورنسن (
سازي اقتصاد  اي: مفهوم سازي شبكه جريان«

سازي  توزيع، فناوري و قدرت در جريان
  1»اي خدمات رسانه

  روش: كيفي
ها روابط نامتقارن بين كاربران و  وتحليل داده تجزيه ها: يافته

دهندگان محتوا، از يك سو و ارائه دهندگان جريان و سازندگان  ارائه
هيچ بازيگر  كند. را برجسته ميدستگاه و نرم افزار از سوي ديگر 

واحدي در شبكه قادر به اعمال كنترل كامل نيست، اما كاربران و 
  پذير هستند. توليدكنندگان محتوا آسيب

  )،Rao and Babu) (2018راو و بابو(
هاي  ها و مديريت رسانه پوشش خبري رسانه«

اجتماعي در مطبوعات ملي و بين المللي: 
  2»تحليل محتوا

  يروش: كيف
چهار روزنامه منتخب تواتر و فضاي بيشتري را به كشورهاي  ها: يافته

دليل پوشش بالا در اين كشورها، توسعه  جهان اول و سوم دادند.
هاي اجتماعي است و چهار  فناوري و استفاده از رسانه ها و رسان

روزنامه منتخب اولويت بيشتري به انتشار اخبار، اخبار و مقالات 
جالب اين است كه پوشش خبري جهان اول و جهان يافته  دادند.

سوم در چهار روزنامه هندو و تايمز بيشتر از نيويورك تايمز و تايمز 
 هند منتشر شده است

 News Coverage on Media andاسُتگارد (
Social Media by National & International 

Press) (2017،(  
  3»دهي به اخبار عوامل موثر بر جريان«

  ش: كميرو
اي از عوامل، بخشي از ماهيت سياسي و بخشي از  ها: مجموعه يافته

شوند:  جنبه اقتصادي، در مديريت فرآيند خبري تعريف مي
  گرايي و اختلال خبري. سازي، شناسايي، هيجان ساده

زبان خـارجي   هاي فارسي نوآوري تحقيق حاضر در بررسي انتقادي تهديدات ناشي از رسانه
ي  ي ملـي و نحـوه   اي اين تهديدات به ويژه بر رسـانه  بر امنيت ملي ايران با تاكيد بر بعد رسانه

مديريت برنامه و خبر توسط آن است. به عبارت ديگر، اهميـت رسـانه از طريـق تـاثير آن بـر      
  منيت ملي مورد بررسي قرار گرفته است. ي ا مقوله

  
  اي امنيت ملي ارچوب نظري و مفهومي: ابعاد نرم و رسانههچ .3

در اين بخش از تحقيق، ابتدا در قالب چند مبحث نظري، به چيستي مفهوم امنيت ملي پرداخته 
ي دوم، ابعاد نرم امنيت ملي يا همان نسبت امنيت ملي با امنيت فرهنگي و  خواهد شد. در وهله

ه ها ب ي سوم، قدرت نرم رسانه ي متقابل بين آنها مورد مطالعه قرار خواهد گرفت. در وهله رابطه
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شناسي امنيتي ابعـاد   ي چهارم نيز چرايي و ضرورت آسيب بحث گذاشته خواهد شد و در وهله
  اي تبيين خواهد گرديد. ت رسانهنرم قدر

  
  واكاوي مفهوم امنيت ملي 1.3
رسـد،   دشوار به نظر مي» امنيت ملي«و » امنيت«ي تعريف دقيق از مفاهيم  رغم اين كه ارائه علي

بود و امنيت را محافظت در برابـر   ) همنظرBarry Buzanبوزان (با باري  توان اما به طور كلي مي
خطرات (امنيت عيني)، احساس ايمني (امنيت ذهني) و رهـايي از شـك و ترديـد (اعتمـاد بـه      

  ). 4: 1400هاي شخصي) دانست (منطقي فسايي و جهانگيري،  ها و برداشت دريافت
هـاي اروپـايي    ) و تشـكيل دولـت ـ ملـت    1648مفهوم امنيت ملي به دنبال پيمان وستفالي (

شكل گرفت و چند قرن بعد، يعني در قرن بيستم و بعد از پايان جنگ سرد كه با تغييـر فضـاي   
المللي همراه بود، مطالعات امنيتي و مرتبط با امنيت ملي را متحول نمـود. از   امنيتي در سطح بين

نظامي و نقش آنها در تعيين جايگاه كشـورها   اين تاريخ به بعد، شاهد توجه فزاينده به ابعاد غير
هـاي اقتصـادي،    الملل هستيم كه بر مفهوم امنيت ملي تاثيرگذارنـد و شـاهد مولفـه    در نظام بين

هـاي   شوند. مكتـب كپنهـاگ و نظريـه    محيطي، فرهنگي، علمي ـ تكنولوژيك و غيره مي  زيست
) كه تاكيد Ole Waeverو اولي ويور ( )Jaap de Wildeجاپ دو ويلد (متفكراني مانند باري بوزان، 

صرف بر ابعاد نظامي امنيت را ناكارآمد خوانده و بر ابعاد اجتماعي و فرهنگي امنيت ملي تاكيد 
 Collins, 2022: Partاند ( دارند، بر رويكردهاي اخير در قبال مفهوم امنيت ملي تاثير زيادي گذاشته

3, 29  .(  
ر وجود دارد كه در سطح جمعي و ملـي، بـدون داشـتن    نظران اتفاق نظ امروزه بين صاحب
ريزي در سطوح مختلف كشوري قابليت اجرا نخواهـد داشـت    و برنامه  امنيت، امور مهم برنامه

). به عبارت ديگر، فضاي آرام اجتماعي، بهره بردن نرمال از زنـدگي  116ـ117: 1384(رادمهر، 
هاي داخلي و خارجي و صدها برنامه  اريگذ ي اقتصادي، سرمايه فردي و جمعي، رشد و توسعه

مدت و بلندمدت ديگر، به امنيت و آرامش نياز دارند تا امكان تحقـق پيـدا كننـد.     و طرح كوتاه
هاي بنيادين هر ملت و كشوري ارتباط مستقيم  ي ارزش علاوه بر اين، مفهوم امنيت ملي با مقوله

اعتقـاد دارد كـه    ) Walter Lippmannيـپمن ( لناپذير دارد؛ به همين دليل است كه والتر  و تفكيك
توان ادعا كرد يك ملت واجد امنيت است كه در صورت ممانعت از جنگ و درگيري،  وقتي مي

هاي بنيـادين خـود را حفـظ نمـوده و در صـورت وقـوع جنـگ نيـز بتوانـد           قادر باشد ارزش
ي مهم كـه   تاكيد بر اين نكته ). بنابراين، باSuwanaa, 2017: 150هاي مزبور را به جلو ببرد ( ارزش
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ورزد، اين امر صـرفاً   يك كشور با تامين امنيت (امنيت ملي) به صيانت و بقاي خود مبادرت مي
منحصر به حفظ جان شهروندان يا نظام سياسي يا تماميت ارضي نيست؛ بلكه به عوامل ديگري 

مرتبط اسـت. اينجاسـت    هاي فرهنگي و عقيدتي نيز ها، هنجارها، اصول و مولفه از جمله ارزش
ي آنها با امنيت ملي اشاره كرد  كه بايد به امنيت فرهنگي و قدرت نرم و ارتباط خاص و پيچيده

  ها كه موضوع اين تحقيق است ورود نمود.  تا بعد از آن، به بحث رسانه
  

  امنيت فرهنگي يا بعد نرم امنيت ملي 2.3
فرهنگي ـ ارزشي امنيت ملي است كه شامل  ي نخست، تاكيد بر عناصر  امنيت فرهنگي در وهله

شـود. بـه عبـارت ديگـر، امنيـت       ي حاضر است) مـي  اي آن (كه موضوع مقاله بعد نرم و رسانه
ها، باورها، هنجارها و غيـره) اسـت    ي فرهنگي (ارزش هاي عمده اي از مولفه فرهنگي، مجموعه

تـرين   ، با اين كه نامحسـوس دهند. امنيت فرهنگي كه سطوح مهمي از امنيت ملي را تشكيل مي
) اما تاثيرات آن از ساير 304: 1401ساعد،  شود (شفيعي و رحماني وجه امنيت ملي محسوب مي

ي امنيت ملي بيشتر اسـت؛ زيـرا بـا هويـت فـردي و اجتمـاعي        دهنده ها و عوامل تشكيل مولفه
شود  سوب ميهاي بنياديني مح و تركيب تمام ارزش  شهروندان مرتبط است و هويت، مجموعه

ي وحـدت و   كننـده  ) و تضـمين 91ـ ـ92: 1393باشـند (صـفدري،    كه با يكديگر قابل جمع مي
ي  دهنـده  همبستگي ملي در عين كثرت هستند، زيرا همبستگي ملي به معني بين اجزاي تشـكيل 

  ). 77: 1392باشد (قيصري و حسيني،  كل نظام اجتماعي مي
نباشند هويت فرهنگـي، ملـي و دينـي ـ ارزشـي       ها قادر با توجه به مطالب فوق، اگر دولت

ها و موانع حفظ نمايند و نتوانند به نيازهاي  خود را در طول تاريخ و در برخورد با ديگر فرهنگ
ها و هنجارها را به درستي ترويج كنند، با تزلزل و حتي  فرهنگي اتباع خود پاسخ بدهند و ارزش

بات و حتي بقاي آنها به خطر بيفتـد. در ايـن   بحران هويتي مواجه خواهند شد و ممكن است ث
هاي بيگانه و غير ملي كه بعضاً با نظام ارزشي ملي و بـومي در   ها و ارزش زمينه، رسوخ فرهنگ

نظر امنيتي، به شناسايي تهديدات  توان از نقطه تضاد هستند، عاملي تاثيرگذار است و بنابراين مي
). با اين حال، بر طبق گفتمـان  306: 1401ساعد،  يناشي از آنها مبادرت نمود (شفيعي و رحمان

)، شناسايي تهديد فقط شرط لازم است، اما كافي 33: 1392سلبي امنيت ملي (موسوي و قربي، 
)، كسـب  23: 1398فـر،   نيست؛ بلكه شرط كافي، بر طبق گفتمان ايجـابي امنيـت ملـي (مقـدم    

ي دولت است. بنابراين در صورت هاي فرهنگي و امنيت رضايتمندي نسبي شهروندان از سياست
به خطر افتادن امنيت ملي در بستر فرهنگي، نه تنها كشور از تحقق فرهنگ مطلـوب و آرمـاني   
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پذير خواهد شد و حتي اين امكان وجود دارد كـه از   دور خواهد شد، بلكه هويت آن نيز آسيب
رتنـد از تضـعيف   هـاي آن عبا  همگرايي ملي به سمت واگرايي ملي سوق پيـدا كنـد كـه نشـانه    

همبستگي اجتماعي در ساختارهاي اجتماعي و قدرت سياسي جامعه، تضعيف حس تعلق ملي، 
كاهش مشروعيت نظام اجتماعي ـ سياسي، كاهش وفاداري و افزايش عدم رضايت شـهروندان   

هـاي   و نيز عدم توانايي دولت در بسيج منابع مادي و غير مادي (انساني) در هنگام وقوع بحران
  ).  77ـ78: 1392اعي (قيصري و حسيني، اجتم

  
  ها در امنيت ملي و قدرت نرم آنها نقش رسانه 3.3

شـود، اعتقـاد دارد كـه     پرداز اصلي قدرت نرم محسوب مي نظريه ) كهJoseph Nyeناي (جوزف 
خواهيم داشته باشيم با جذب و  توانايي چيزي را كه مي«استفاده از قدرت نرم مثل اين است كه 

). Nye, 2004:5» (ه به دست آوريـم، بيشـتر از آن كـه بـا اجبـار آن را كسـب نمـاييم       جلب توج
هاي يك دولت در نگاه ديگران مشروع جلوه كند، قدرت  همچنين به اعتقاد وي، وقتي سياست
افـزاري   ). بنابراين قدرت نرم با اشكال سختNye, 2004: 9نرم آن دوات هم توسعه يافته است (

تـوان آن را در بعضـي از مـوارد     بازدارندگي و تهديد متفاوت است و مـي قدرت مانند ارعاب، 
مانند نوعي نفوذ فرهنگي در نظر گرفت. اگر اين گزاره را قبول كنـيم، بنـابراين قـدرت نـرم از     

شود و در عصر جهاني شدن، بازيگران غير  ها به عنوان بازيگران اصلي خارج مي انحصار دولت
ها كه بر فرهنگ مردم نفـوذ دارنـد نيـز داراي ابعـاد قـدرت نـرم        دولتي ديگري از جمله رسانه

  هستند.
اعم  يگروه اي يجمع ،يفردانيارتباط ب اياشاعه  ع،يتوز يبرا اي هلياصطلاح رسانه به هر وس

 ون،ي ـزيتلو و،ي ـ(ماننـد راد  يو بصر يسمع اي يصوت ،يداريد ،ينوشتار يها اميآثار، اسناد، پاز 
 يهـا  رسـانه  اصـطلاح منظـور از  شـود.   ي) اطلاق مرهيمطبوعات، مخابرات و غ نترنت،يا نما،يس

 ياديمخاطبان ز ياطلاعات از سو يبه تقاضا عيپاسخ سر يكه برا است ييها رسانهنيز  يجمع
 داي ـپ يعيوس ـ راژي ـ، ت)شـود  يم ليتكم يسرگرممبتني بر  هاياز موارد با تقاضا ياريكه در بس(

هـاي   و برنامه يسرگرم انينگاران و مجر روزنامه ي،ا به اصطلاح رسانه يها اند. اكثر شركت كرده
 يآور جمـع  يرا از منابع اطلاعـات ها  و دادهكنند. آنها ابتدا اطلاعات  يم خدامرا استساز  سرگرمي

 –پيـدا كننـد    نانياطم يمنابع اطلاعاتكنند تا از صحت و سقم  المقدور سعي مي حتيكنند و  يم
 يفـروش فضـاها   بـه  اًيو ثان –مخاطبان خود را به دست آورند تا دهد  يامكان مآنها اين امر به 

كـه فقـط    يا دوره اتيشـاپ و نشـر   تله يها كانال ،مدل غالب نيدر كنار ا پردازند. مي يغاتيتبل
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 در. شـوند  يرسـانه محسـوب م ـ   زي ـن كننـد  يشده را پخـش م ـ  يبند طبقه يها يو آگه ها يآگه
 يصنعت يها عمدتاً متعلق به گروه اند افتهيبه طور گسترده توسعه كه ها  رسانه ي،صنعت يكشورها

از  يبـردار  بهـره  لي ـمرتبـاً بـه دل   ،ياس ـيبه قـدرت س  يكينزدبا ها،  هستند كه رهبران آن يبزرگ
امـا  . رنـد يگ يمورد انتقاد قرار م ،شده شناخته شيكم و بو جناحي  ياهداف حزب ياطلاعات برا

هـا،   (وبـلاگ  نيگزيجا يها ظهور رسانه ي نشانهلاعات و ارتباطات، فناوري اط و نترنتيظهور ا
  ).Keyes, 2004( ) استرهيو غ ياجتماع يها شبكه

تواند در فرايندهاي سريع امروزي كه به مدد فناوري پيشرفته كسب شـده اسـت،    رسانه مي
سياسي تعدي هاي مجازي به وجود آورد؛ بدون اين كه به مرزهاي  براي افراد و گروهها هويت

هاي اجتمـاعي و ملـي در داخـل     هاي ملي را تخريب كند. به اين طريق، بحران نموده يا هويت
شـوند   خـواهي تشـديد مـي    هـاي هويـت   مرزهاي ملي و سرزميني افزايش پيدا كرده و جريـان 

). در واقع در عصر ديجيتال، بازتوليـد و نيـز بـازتعريف هويـت     87: 1392(قيصري و حسيني، 
شـود كـه بـدانيم     ها باشد. اين امر زمـاني بهتـر درك مـي    تواند بسيار متاثر از رسانه ياجتماعي م

هويت اجتماعي معاصر و كنوني، تركيبي و پيچيده و حتي در بعضي موارد متنـاقض اسـت. در   
هـاي زنـدگي و بـا تبليـغ وسـيع       ي اشَكال جديد و متفاوت از سبك ها با عرضه اين بين، رسانه
كنند.  ها، هنجارها و عقايد جديد، مردم را به قبول تغييرات ترغيب مي ها، ارزش هكالاها، اشيا، ايد
گيرنـد و بـه    آيند و در تضاد با هويت قبلي قرار مـي  هاي جديدي به وجود مي در نتيجه هويت

زنند. در اين بسـتر فراملـي و مجـازي، هويـت ملـي و       شرايط بحراني (بحران هويت) دامن مي
  ها، تهديد شوند. شده توسطه رسانه توانند توسط الگوهاي معرفي آن مي ي دهنده عناصر تشكيل

  
  مديريت رسانه 4.3

هـا و   و دولت بـا رسـانه   ارتباط نظام سياسي ي بر رسانه است و نحوه رسانه، مديريت مديريت
 ي رسـانه، نحـوه   مـديريت ، ديگـر عبارت  شود. به ها اعمال مي آنها بر رسانه سوي كه از كنترلي

هاي خبر اسـت و   به نيروهاي ساختاري و نهادي در اتاقمختلف  هاي ها با رسانه تعامل سازمان
و  جمعي هاي سازمان با رسانه و موثر ارتباط بين بهينه و تنظيم هنر سازماندهيدر نتيجه به معني 

 سـازمان  رسـاني  اطـلاع  هـاي  اهـداف و سياسـت   در راستاي اي رسانه هاي از ظرفيت گيري بهره
  ).5: 1400سرخني و مهرزاده، (يوسفي
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  اي شناسي امنيتي با تاكيد بر قدرت نرم رسانه آسيب 5.3
افزاري  شناسي امنيتي مستلزم شناسايي فضاي حاكم بر محيط امنيتي در هر دو بعد سخت آسيب
افزاري است. در رهيافت معطوف بـه امنيـت ملـي، شـناخت تهديـدات امنيتـي، سـطوح         و نرم

: 1389گيـرد (متقـي،    هاي محيط امنيتي صـورت مـي   شناسي آنها بر طبق نشانه گونهتهديدات و 
). در واقع هر چيزي كه قادر باشد به صورت عيني و ذهني، نظام ارزشي و منافع ملـي يـك   10

كشور را تهديد نموده يا بر سر راه آنها مانع ايجاد نمايد، در عداد تهديـدات عليـه امنيـت ملـي     
شناسي كرد. تهديدات معطوف به امنيت ملي نيز بـه طـور    يد آن را آسيبشود و با محسوب مي

نرم و نرم. در رويكردهاي نوين به امنيـت ملـي،    شوند: سخت، نيمه كلي به سه گروه تقسيم مي
كننـد، در اولويـت قـرار     ي فرهنگي بـروز پيـدا مـي    نرم و نرم كه عمدتاً در حوزه تهديدات نيمه

اي اسـت   امنيت مقوله«). به اعتقاد باري بوزان، 8: 1400انگيري، گيرند (منطقي فسايي و جه مي
پذيري و از سـوي ديگـر، بـا امكانـات مقابلـه قابـل        كه از يك سو، در رابطه با تهديد و آسيب

  ).12: 1378(بوزان، » اسبه استمح
  
  ايراني خارجي و تاثيرات آنها بر جامعة زبان هاي فارسي . رسانه4

: 1402مرزي هستند (تدين و حسني،  هاي برون زبان خارجي، رسانه رسيهاي فا منظور از رسانه
شوند و به صورت سيستماتيك در حال توليد اخبار و اطلاعاتي  ) كه به زبان فارسي اجرا مي85
باشند كه به طور مستقيم و غيرمستقيم، شرايط داخلي كشور را از حيث فرهنگـي، سياسـي،    مي

ا ه ـ دهنـد. ايـن رسـانه    د بررسي، نقد و بعضاً هجمـه قـرار مـي   اقتصادي، اجتماعي و امنيتي مور
هـاي   هاي رسمي و يا غيررسمي باشند كه توسط گروهها يا سـازمان  توانند به صورت رسانه مي

زبان شامل طيف وسـيعي از وسـايل ارتبـاط     هاي فارسي شوند. رسانه اي اداره و كنترل مي رسانه
سي فارسي، صداي آمريكا، ايـران اينترنشـنال،    بي (بياي  هاي ماهواره جمعي هستند، مانند شبكه
هـا و غيـره. تـاثير ايـن      هـا و وبـلاگ   هاي تلگرام و واتساپ، سايت راديو فردا، من و تو)، كانال

ي ملـي، امـري    ترين رسانه ها بر مخاطبان صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران يا اصلي رسانه
ي الگوهاي سمعي و بصري متفاوت  ها، با ارائه نهبديهي است. محتواي توليدشده توسط اين رسا

هـا و هنجارهـا از طـرف ديگـر، بـر       سـازي ارزش  طلبي و برجسـته  از يك طرف و ترويج تنوع
پذيري به ويژه در بين نسل جديـد تـاثير زيـادي داشـته و در      جريانات فرهنگي و فرايند جامعه

  ). 30: 1398كنند (اسدزاده،  ي ملي رقابت مي نتيجه با رسانه
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ها كه بايد بـه آن توجـه خاصـي داشـت، بازنمـايي       ي اين رسانه از جمله كاركردهاي عمده
كه به صورت گفتاري، نوشـتاري يـا از طريـق تصـاوير      ) استMedia representationاي ( رسانه

گردد. در واقع بايد گفت كه بازنمايي، يك كنش دلالتمنـد اسـت و انعكـاس     متحرك محقق مي
طـرف و خنثـي نيسـتند، زيـرا در      هـا بـي   است. در اين فرايند معناسازي، رسانهواقعيت بيروني 

ايدئولوژي و گفتماني خاص ريشه دارند و واقعيت را بر اساس ارزشها و هنجارهـاي مربوطـه،   
ها، بـا القـاي    ). همچنين رسانه68كنند و بنابراين حاكي از مناسبات قدرت هستند ( بازنمايي مي

هـاي   ت، تصورات و انتظـارات مـردم را در راسـتاي منـافع و خواسـته     روايات خاصي از واقعي
ها  ي گزارش، پخش فيلم و مستند با استفاده از روش كنند. خبررساني، ارائه خودشان هدايت مي

سازي بعضي از امور، گزينش، بزرگنمايي، زنده كردن خاطرات گذشته  اي، برجسته و فنون حرفه
دهنـد   ها به منظور تاثيرگذاري بر مخاطبان انجام مي كه رسانه هايي هستند و غيره، از جمله كنش

)Tileaga, 2008: 359-382 .(  
زبان غير رسمي با تاريخ ماهواره در ايران گره خورده است و نفـوذ   هاي فارسي تاريخ رسانه

خورد و همـين امـر باعـث     و مشتقات آن امروزه نيز بيشتر از ساير دوران، به چشم مي  ماهواره
ي فرهنگي، حساسيت  گيرندگان كشور نسبت به اين پديده است تا سياستمداران و تصميمشده 

و نيز » قانون ممنوعيت به كارگيري تجهيزات دريافت از ماهواره«زيادي نشان دهند كه تصويب 
بام منازل طي چندين دهه يا ارسال پارازيـت بـر روي    اي از پشت هاي ماهواره آوري ديش جمع

شوند. بـا ايـن حـال، وجـود بـيش از       اي، شاهدي بر اين امر محسوب مي وارههاي ماه فركانس
بيست و نه دستگاه ماهواره در كشور با پخش نزديك به دو هزار شبكه، رقم بسيار بالايي بـوده  

ي  ها، چهـار مـاهواره   هاست. در بين اين شبكه و حاكي از افزايش روزافزون مخاطبان اين شبكه
، با صد و بيست شبكه مخصوص مخاطبان »عرب ست«و » ترك ست«، »نيل ست«، »هات برد«

زبان و همچنين ساير اقوام ايراني، از جايگاه خاصي در توليد برنامـه برخـوردار هسـتند     فارسي
ي ملي در بـين ايرانيـان داخـل     ) و به تدريج در كمرنگ كردن نفوذ رسانه31: 1398(اسدزاده، 

  اند.  كشور نقش داشته
زبان خـارجي كـه از طريـق فنـاوري      هاي فارسي است كه اعتماد به رسانه آمار حاكي از آن

ي اخير افزايش تصاعدي داشـته   پردازند، در طي چند دهه ماهواره به جذب مخاطبان ايراني مي
  شود: است كه در زير به بعضي از آنها اشاره مي

، در حالي كـه  »هاي ايرانيان ها و نگرش پيمايش ملي ارزش«شده توسط  بر طبق آمار ارائه. 1
% بـود، ايـن رقـم در    12هـاي مزبـور    ، اعتماد بـالاي مخاطبـان بـه برنامـه    1382در سال 
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هاي  ها و نگرش % رسيد (پيمايش ملي ارزش25.2افزايش پيدا كرد و به رقم  1394  سال
 ). 357 :1394؛ 279: 1382ايرانيان، 

% شـهروندان تهرانـي، در   70، حدود 1393بر طبق يكي از مطالعات انجام گرفته در سال . 2
اي بـا ميـانگين چهـار سـاعت در      هـاي مـاهواره   ي ملي، از برنامـه  هاي رسانه كنار برنامه

 ). 5: 1395برند (سواري،  روز بهره مي شبانه

كننـده در   هزار دنبال 500بالاي  هاي صفحات به رسانه 1399آمار جديدتري كه در سال . 3
هـاي   باشد كه صدا و سيما در مقايسـه بـا رسـانه    اينستاگرام پرداخته است، دال بر آن مي

  مزبور تا حد چشمگيري با ريزش مخاطب مواجه بوده است:

  كنندگان تعداد دنبال  اينستاگرام رسانه

  ميليون 10  سي فارسي بي بي
  ميليون 5  من و تو

  ميليون 3  اينترنشنالايران 
  ميليون 2  راديو فردا

  ميليون 2  صداي آمريكا
  هزار 300  خبرگزاري صدا و سيما
  هزار 60  شبكه خبر صدا و سيما

  )1399آبان  27(منبع: كائنات، 

زبـان اشـاره    هاي فارسي در زير به بعضي از علل گرايش روزافزون مخاطبان ايراني به رسانه
  شود: مي

ي ملـي بـا داشـتن بيشـتر از چهـل       در محتواي توليدي: در حال حاضر رسانهطلبي  تنوع. 1
سازي برخوردار اسـت،   هاي كمي قابل توجهي براي برنامه اي از ظرفيت ي ماهواره شبكه

هاست. اين  توجهي به اين ظرفيت هاي توليدشده به معني بي اما عدم وجود تنوع در برنامه
اي بـه   هاي ماهواره ان خارجي با استفاده از فناوريزب هاي فارسي در حالي است كه رسانه

ي متنوع (سرگرمي، فرهنگـي، ورزشـي، علمـي، تخصصـي،      توليد و پخش صدها برنامه
پردازند و مخاطبين بيشـتري را بـه سـمت     سياسي، فيلم و سريال، ماركتينگ و غيره) مي

  كنند. خود جذب مي
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هاي فارسي زبان خـارجي كـه    رسانهصنعت سرگرمي: در راستاي تنوع محتواي توليدي، . 2
هـاي اصـلي    ي ملي را ندارند، به يكـي از عرصـه   هاي رسانه گيري ها و موضع محدوديت

براي پر كردن اوقات فراغت و سرگرم ساختن مخاطبان، به ويـژه نسـل جديـد، تبـديل     
سـاختار نمايشـي بـه      –ها (زبان اصلي يـا دوبلـه)    ها و سريال اند. پخش انواع فيلم شده

تـرين راهكارهـا بـراي سـرگرمي و فراغـت       از جمله مهم –اي  ي پيام رسانه نظور ارائهم
هـا و   ي بيشتري (نسبت به فيلم هاي اخير، با علاقه شوند و در نتيجه در سال محسوب مي

هـايي   هاي شبكه ي برنامه اند كه در اين مورد، مقايسه هاي صدا و سيما) دنبال شده سريال
شـده   شـده و پخـش   هاي دوبلـه  يا مستندها و سريال» جم تي وي« يا» فارسي وان«مانند 

 تواند گويا باشد.  با آنها مي» من و تو«توسط 

اي  ي ملي كه داراي فضاي بسته بازنمايي چندگانگي و تنوع فرهنگي: در مقايسه با رسانه. 3
هـا   كند و نسبت به سـاير فرهنـگ   بوده و تقريباً از يك گفتمان فرهنگي واحد تبعيت مي

سازي خـود   رغم اين كه در برنامه زبان خارجي، علي هاي فارسي چندان باز نيست، رسانه
هاي فرهنگي تاكيد كـرده و   داراي اغراض و اهداف خاصي هستند، اما بر تنوع و تفاوت

گذارنـد و در نتيجـه طيـف     هـا احتـرام مـي    ي سليقه كنند كه به همه از اين طريق القا مي
كنند. علاوه بر ايـن، نبايـد    هاي متفاوت را به خود جذب مي ليقهوسيعي از مخاطبان با س

باشـند و از چنـدگانگي    ها كه همان كشورهاي غربـي مـي   بستر فرهنگي غالب اين شبكه
 فرهنگي برخوردارند را فراموش نمود.

خبررساني و تحليل متفاوت يا جانبدارانـه از رويـدادهاي سياسـي ـ اجتمـاعي: از زمـان       . 4
هـا و   مي تا امروز، يك گفتمان سياسي كـه ايـدئولوژيك و مبتنـي بـر ارزش    انقلاب اسلا

هاي ديني و ملي بوده است بر كشور مسلط گرديده و علاوه بر آن، به نام مصلحت  آرمان
اي خـاص   و امنيت، خبررساني و نيز تحليل رويدادهاي سياسي و اجتماعي را از دريچـه 

اند. ايـن امـر شـايد در ابتـدا      ف شنيده شدهانجام داده است و در آن كمتر صداهاي مخال
كننده بود و انتقادات كمي به آن وارد بود، اما به مرور كه عصر انفجـار اطلاعـات    مجاب
ي بيشتري پيدا كرد و مزرهاي ملي از طريق دسترسي آزاد همگان بـه اينترنـت و    توسعه

ي ملي  ت به رسانههاي اجتماعي كمرنگ شد، باعث گرديد تا اعتماد نسب ماهواره و شبكه
زبـان   هـاي فارسـي   و گزينش اخبار توسط آن افت پيدا كند. اين در حالي است كه رسانه

ــا القــاي   خــارج كشــور، از عــدم وجــود ايــن خــط قرمزهــا بهــره   ــرداري كــرده و ب ب
ي اخبار سياسي و اجتماعي، مخاطبان را بـه سـمت    طرفانه خواهي و پخش بي دموكراسي
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هاي خود، نظرات و آراي هموطنـان   هايي از برنامه ، در بخشخود كشانده و علاوه بر آن
 كنند. خل كشور را پخش ميدا

  
  اي زبان خارجي بر امنيت ملي در بعد رسانه هاي فارسي . تهديدات رسانه5

ي  اي، دامنـه  زبان خارجي بر امنيت ملي ايران در بعد رسانه هاي فارسي تهديدات ناشي از رسانه
توان تهديدات نـامبرده   ها، مي شود كه با توجه به محتواي توليدي اين رسانه ميوسيعي را شامل 
تـرين   ي ملي (بـه عنـوان مهـم    زدايي از صدا و سيما يا همان رسانه ي مشروعيت را تحت مقوله

كننده و مبلغ گفتمان رسمي جمهوري اسـلامي ايـران اسـت)     ي رسمي كه مولد و توزيع رسانه
متضمن ظرفيت سيستم در ايجاد اين باور است « در واقع اگر مشروعيت مورد مطالعه قرار داد. 

(ذوالفقـاري و  » ترين نهادهاي ممكن بـراي جامعـه هسـتند    كه نهادهاي سياسي موجود، مناسب
اي بـه معنـي القـاي نامناسـب      زدايي در بعد رسانه )، بنابراين مشروعيت12: 1396پورمحمدي، 

وجود در درون سيستم سياسـي ـ اجتمـاعي در راسـتاي     بودن و ناكارآمدي و ضعف نهادهاي م
زدايـي از   مديريت و رفاه و بهبودي جامعه است. در ادامه، علاوه بـر سـطوح كلـي مشـروعيت    

مـورد    زدايي در سطح مديريت رسانه و خبـر بـه صـورت ويـژه     ي ملي، روند مشروعيت رسانه
  گيرد. بررسي قرار مي

  
  ملي ز رسانةزدايي ا چگونگي مشروعيت ماهيت و 1.5

ي فرهنـگ اشـاره كـرد.     زبان خـارجي در حـوزه   هاي فارسي در بدو امر بايد به تهديدات رسانه
توان به همان قدرت نرم رسانه تعبير نمود كه  اي در ايجاد تغييرات فرهنگي را مي ظرفيت رسانه

ل اي دارد و به روابط رسمي و از قب ـ برخلاف قدرت سخت داراي اضلاع نيست، خصلت دايره
  شود. به همين دليل ده منحصر نميتعريف ش

افزاري قدرت ملي است و تهديد نرم كه مبين ماهيت  ي ماهيت نرم كننده قدرت نرم توصيف
پذير و تهديدساز در ابعاد فرهنگي و اجتماعي است كه جامعه يا گروه هدف را  نقاط آسيب
(فضـلعلي،   دارد ست وا مـي را به انفعال يا شكي نظامي رقيب  گيرد و بدون حمله نشانه مي

1399 :62.(  

اي آن است كه بر طبـق   اي از جمله شگردهاي قدرت نرم در بعد رسانه تصويرسازي رسانه
هـاي نـوين و    گيـري از فنـاوري   كنند تـا بـا بهـره    زبان خارجي تلاش مي هاي فارسي آن، رسانه
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اين طريـق بـر افكـار    اي، به ابداع واقعيت مجازي دست بزنند و از  ها و تخصص رسانه تكنيك
ي ايراني كه شامل القـاي بحـران،    شده از واقعيت جامعه عمومي تاثير بگذارند. تصاوير بازنمايي

اي  شود، بخشي از ايـن تصويرسـازي رسـانه    ثباتي، نافرماني مدني و غيره مي آشوب، ناامني، بي
توان بخشي از  را مياي  اند. تصويرسازي رسانه هاي مذكور به آن مبادرت ورزيده است كه رسانه

ي  جنگ نرم دانست كه بر تهاجمي بودنِ قدرت نرم دلالت دارد و هـدف آن، تضـعيف روحيـه   
تواند شـروع فروپاشـي    ملي است كه از جمله عوامل قدرت ملي محسوب شده و در نتيجه مي

گرفتـه   ترين تهديدات صورت ). بعضي از مهم65: 1399رواني در سطح وسيع باشد (فضلعلي، 
زبان خارج از كشور عبارتند از القاي ناكارآمدي  هاي فارسي الب جنگ نرم به رهبري رسانهدر ق

دار  زدايي از بازيگران حكومتي در داخـل و خـارج از كشـور، خدشـه     سياسي رژيم، مشروعيت
هـاي   سازي افكار عمومي از مجراي رسانه كردن انسجام داخلي، تلقين نارضايتي، تضعيف امتناع

ي ملي و ناتوان جلوه دادن آن در امر مزبـور، نشـان دادن عـدم مقبوليـت      ه رسانهداخلي به ويژ
ي ايران اينترنشنال كه در چند سال اخير به مناقشات  ها و هنجارهاي اجتماعي. مثال شبكه ارزش

هراسي، تحريم آخرين انتخابات مجلـس   توان گويا باشد؛ زيرا ايران زيادي منجر شده است، مي
ي شـهروندان در   هاي رواني متعدد عليه منـافع ملـي و روحيـه    انجام عمليات شوراي اسلامي و

) را بايد به عنوان مصاديق جنگ نرم 84ـ85: 1402هاي حساس تاريخي (تدين و حسني،  برهه
هـا (كـه بـا     برداري بعضي از دولت ي مزبور تلقي نمود. ضمناً بايد بهره اي شبكه و تهديد رسانه

نظـر مـورد    زبان خارجي را از همـين نقطـه   هاي فارسي هستند) از رسانهايران داري تضاد منافع 
سـي فارسـي بـراي     بـي  بررسي قرار داد. براي مثال ايران اينترنشنال براي عربستان سعودي، بـي 

اي را ايفا كـرده و   ي آمريكا نقش ديپلماسي رسانه انگلستان و صداي آمريكا براي ايالات متحده
  ).72ـ73: 1401آفرين باشند (مهاجري و مطلبي،  فع ملي ايران چالشدر نتيجه قادرند براي منا

  
  ملي در سطح مديريت رسانه و خبر زدايي از رسانة مشروعيت 2.5

زبان خارجي در سطح مديريت رسانه  هاي فارسي ي ملي توسط رسانه زدايي از رسانه مشروعيت
گري دسـت   هستند: روايتشود كه معطوف به چند مضمون كليدي  و خبر، شامل تهديداتي مي

اي هدفمنـد، شـناخت    هاي رسانه گذاري بخشي به خبرنگاري تحقيقي، سياست اول وقايع، عمق
هاي اطلاعـاتي مخاطبـان، خبرسـازي و خبررسـاني بـه       اي بومي، شناسايي شكاف رسانه زيست

  باني اخبار.  سازي دروازه سپاري و تعاملي موقع، جمع
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  اي تهديد سواد رسانه 1.2.5
اي از پنج مقوله فرعي تشـكيل شـده اسـت: ارزيـابي اخبـار، تفكـر        مون اصلي سواد رسانهمض

سـواد  باني چندلايه، توجه به فرستنده و منبع خبر و عبور از ظاهر متن و اخبار.  انتقادي، دروازه
تواننـد از طريـق آن    اي مـي  اي از مهمترين ابزارهايي است كه مخاطبان و كـاربران رسـانه   رسانه

فر و همكاران،  اي را ارزيابي و از رسانه به بهترين وجه ممكن استفاده كنند (نعمتي رسانهمحيط 
هاي متخصص توليـد   اي دانشي است كه عمدتاً از طريق اتاق فكر تيم ). سواد رسانه147: 1397
شود كه در مواجهه با شرايط مختلف (مثلاً  شود و از طريق مختلف به افراد آموزش داده مي مي
هاي همچون كرونا) چگونه از اخبار جعلي و شايعات دوري جسته و به آنچه رسانه ملي  نبحرا

ريزان مخاطبان را به سمت و سـويي   تدارك ديده توجه كنند. به كمك اين امر، مديران و برنامه
مندي آنها از اخبار و اطلاعات صحيح، از اختلال در نظـم موجـود    دهند تا ضمن بهره سوق مي

ي معـارض   زبان خارجي كه بيشتر رويه هاي فارسي ه و از گيرافتادن در دام رسانهجلوگيري كرد
اي، در  زبان خارجي در قبال سواد رسانه هاي فارسي و رقيب دارند، در امان بمانند. تهديد رسانه

ي نخست با فقدان ارزيابي انتقادي همراه است كه فضاي توليد اخبار و سپس مخاطبان را  وهله
ها، از نقـش   هاي ظاهري اخبار و پيام دهد. در اينجا، مخاطب با عدم عبور از لايه يهدف قرار م

هاي  ي ملي نيز قادر نخواهند بود در مقابل رسانه شود. مديران رسانه بان خبري خارج مي دروازه
  آرايي كرده و در مقابل اخبار جعلي آنها مقاومت كنند. رقيب و معارض صف

  
  اول وقايع ستگري د تهديد روايت 2.2.5

گري دست اول وقايع، از چهار مضمون فرعي تشكيل شده است: توجـه   مضمون اصلي روايت
سازي و برساخت  به تازگي خبر، توجه به شكاف زماني رخدادها، خبرسازي دست اول و بديع

نو. رسانه بايد بر اساس مسئوليت اجتماعي خود در بطن رخدادها بوده و با حضـور اجتمـاعي   
ارائه روايت اصيل و واقعي از  ند روايت اصلي و واقعي از رخدادها و وقايع ارائه كند.خود بتوا

توانـد اخبـار و    هاي مديريت اخبار است. رسانه زماني مـي  رويدادهاي خبري از مهمترين مولفه
رويدادها را مديريت كند كه راوي دست چندم نباشد. در غير اين صورت، از تحـولات عقـب   

گيرنـد. مسـئوليت اجتمـاعي     هاي رقيب قـرار مـي   مومي تحت تاثير ساير رسانهمانده و افكار ع
كند كه با ورود به موقع در بطن تحولات روزمره، پوشش خبري لازم را ارائـه   رسانه ايجاب مي
سازي و دروازباني اخبار، مانع از انحراف افكار عمومي به سمت و سـويي شـود    كند و برجسته

ي ملي نتواند به راوي رخـدادهاي روزمـره    سازد. اگر رسانه ملتهب ميزا و  كه شرايط را آشوب
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زبان خارجي با تزريـق اخبـار نادرسـت، مـديريت      هاي فارسي تبديل شود، در اين حالت رسانه
اندازند. مثال اخبـار بحـران    ي ملي را به خطر مي سازند و مرجعيت رسانه اخبار را مخدوش مي

زمـاني كـه   بعـلاوه،    ، حـاكي از ايـن امـر اسـت.    1401و  1398هاي  هاي سال كرونا يا ناآرامي
دهد؛ به اين  كننده وقايع رسانه ملي نباشد، شكاف اطلاعاتي از طريق كاشت اخبار رخ مي روايت

هاي رقيب با كاشت آن چيزي كه ممكن است واقعي نباشـد و يـا اينكـه واقعـي      معنا كه رسانه
سـازند كـه بـا نـوعي      ي ملـي محـدود مـي    رسـانه باشد، فضا را براي پيگيري اخبـار از طريـق   

  ي ملي همراه است. اعتمادزدايي و تزلزل جايگاه رسانه
  

  بخشي به خبرنگاريِ تحقيقي تهديد عمق 3.2.5
بخشي به خبرنگاري تحقيقي شامل پنج مضمون فرعي است: اجتناب از توليـدات   مضمون عمق

يـابي   يد بر پژوهش در توليد اخبار، ريشهمدت، تاك زده، اجتناب از روايات مقطعي و كوتاه شتاب
ي  رويدادها و توجه به فرايند توليد و توزيع خبر. اين مقوله به معناي توجـه بـه عمـق و ريشـه    

هاي دقيق است تا از اين طريق تمامي زواياي پديده مكشوف گردد  رخدادها بر اساس پژوهش
بوده و چرا رخ داده است. در اينجـا،   و بر اساس آن مخاطبان بدانند كه آنچه واقعاً رخ داده چه

داده  هـاي رخ  مداخلات مقطعي جاي خود را به مداخلات بلندمـدت مبتنـي بـر كشـف پديـده     
ي  امروزه مخاطبان رسـانه  ).1398شود (شمس و همكاران،  سازي مي دهد و اخبار چارچوب مي

ت روز واكنش نشان ملي با توجه به علائق و كنجكاوي كه دارند سريع نسبت به اخبار و تحولا
ها و رخدادهاي خاص (براي نمونه پلاسكو) سعي دارند دلايل و  داده و در صورت بروز بحران

چگونگي آن را بفهمند. زماني كه با پيگيري اخبار بدانند كه عمق واقعه چندان مكشوف نشده و 
هاي رقيب  ه رسانهاي علاقه چنداني به بررسي آن از زواياي مختلف را ندارند، ب يا مديران رسانه

كنند اطلاعات لازم را از آنها بدست بياورند. در نتيجه اخبار فيـك   گرايش پيدا كرده و سعي مي
هـاي   اي را دربرگرفته و شرايط را براي بروز التهاب و چـالش  اساس فضاي رسانه و شايعات بي

بسيار مهـم بـه    زبان خارجي هاي فارسي سازند كه در اين مورد، نقش رسانه اجتماعي فراهم مي
  رسد. نظر مي

  
  اي هدفمند هاي رسانه گذاري تهديد سياست 4.2.5

گيـري،   اي، تمركز در تصـميم  ي راه رسانه سياستگذاري هدفمند شامل اين مضامين است: نقشه
افـزار و   توجه به نيازهاي آتي مخاطبان، توجـه بـه تحـولات و تجـارب روز و توجـه بـه نـرم       
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هـاي مـدون، رفـع نقـايص      رسانه، مديريت اخبار نيازمند برنامـه  ي افزار رسانه. در حوزه سخت
هايي است تا بتواند از تصميمات آني و مقطعي جلوگيري كرده و از اين  قانوني و اتخاذ سياست

هاي اين حوزه فـراهم سـازد (افقهـي و     طريق مسير را براي مواجهه منطقي و عقلاني با چالش
ستلزم مواجهه عقلاني با نيازها و تدارك الزامات قانوني مديريت اخبار م). 60: 1400همكاران، 

هاي خبري بـه منظـور    كارگيري راهبردهاي بلندمدت در خصوص اخبار و گزارش در جهت به
شـود،   اقناع مخاطبان است. از آنجايي كه مديريت اخبار در لواي ساختارهاي سازماني انجام مي

ن راهبردهـاي مطلـوبي در جهـت مـديريت     توا هاي مدون و هدفمند نمي بدون داشتن سياست
هاي هدفمنـد   گذاري مدت بدون اينكه ريشه در سياست اخبار داشت. مداخلات مقطعي و كوتاه

مـدت تبـديل    اي و كوتـاه  ي ملي را به جولانگاه تصميمات شخصي، سـليقه  داشته باشند، رسانه
  ازد. س هاي رقيب فراهم مي ي رسانه كنند و عرصه را براي سوء استفاده مي
  

  اي بومي رسانه تهديد شناخت زيست 5.2.5
گرايي و  اي بومي شامل توجه به نيازهاي رواني و جنسيتي مخاطبان، تعامل رسانه شناخت زيست

هاي قوميتي خبر و انطباق خبر بـا   محوري، توجه به اخبار روزمره و خياباني، توجه به لايه مردم
بايد بر بسترهاي اجتماعي و فرهنگي و نيز علائـق و  هاي فرهنگي جامعه است. رسانه ملي  لايه

هاي گروههاي مختلف جامعه توجه داشته باشد تا هم بتواند مخاطب را جذب كند و هم  ارزش
هاي هدفمنـدي داشـته باشـد.     گذاري هاي موجود بتواند سياست از نظر با توجه به بوم و ارزش

ي ملـي الزامـات درونـي     كنند كه رسـانه  يزبان خارجي چنين القا م هاي فارسي زماني كه رسانه
هاي نامتعادل  بازنماييدهد،  جامعه را نشناخته يا آنها را از منظر گزينشي و محدود خود ارائه مي

گيرد و گروههاي قومي، سـني، جنسـي و    از اقوام، گروهها، اتفاقات روزمره و غيره صورت مي
اي داراي صـداي   و از نظـر رسـانه   شـوند  فرهنگي اين احساس را خواهند داشت كه ديده نمي

توانند به راحتي در بـين ايـن گروههـا     هاي مزبور مي خاص خود نيستند. در اين شرايط، رسانه
نفوذ كرده و صداي آنها بشوند. بنابراين عدم اطمينان شكل گرفته و مخاطبان به منظور تكميـل  

  برند. ها پناه مي اطلاعات خاص خود به ساير شبكه
  

  هاي اطلاعاتي مخاطبان شناسايي شكاف تهديد 6.2.5
هاي اطلاعاتي مخاطبان عبارت است از توجه به نيات مخاطبان، اقنـاع و   مضمون اصلي شكاف

هاي خبري مخاطبان. اين  رضايت مخاطبان، تامين نيازهاي اطلاعاتي مخاطبان و توجه به ارزش
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ي ملي وجـود   بان و رسانههايي است كه بين مخاط ها و فهم نيازمندي مضمون به معناي شكاف
اعتمادي او و گرايش آنها به  دارد كه اگر به هر دليل برآورده نشود، منجر به ريزش مخاطب، بي

تـوان   هايي كه بر اساس آن مي از مهمترين مولفهشود.  زبان خارجي مي هاي فارسي سمت رسانه
هـاي اطلاعـاتي    ون شـكاف ي ملي توانسته اخبار را مديريت كند يا نه، مضم فهميد كه آيا رسانه

هـا ناشـي از     است؛ يعني رسانه ملي نتوانسته مديريت اخبار مطلوبي داشته باشد؛ زيـرا شـكاف  
دهـد كـه    هاي شـكاف اطلاعـاتي مخاطبـان نشـان مـي      اعتمادي است. چالش ايجاد فاصله و بي

از  ي ملي در انطباق با نيازهاي روزمره مخاطبـان نيسـت. از آنجـايي كـه بخـش زيـادي       رسانه
هـاي   درنـگ بـه انتخـاب جـايگزين     اي چنداني برخوردار نيسـتند، بـي   مخاطبان از سواد رسانه

زبان خارجي در اختيار آنهـا قـرار    هاي فارسي پردازند كه رسانه اي، به مصرف اخباري مي رسانه
اند، به راحتي در  دهند. اين اخبار كه با هدف و بر اساس سازوكارهاي مشخص طراحي شده مي

بحراني و حساس منجر به تاثيرگذاري بر آنها شده و با تقويت شـايعات، فضـا را بـراي     شرايط
سازند. افزون بر اين، از طريق خبررسـاني و خبرسـازي سـريع و     هاي ساختاري فراهم مي تنش

شـوند. در ايـن    هدفمند، مانع از روشنگري و دسترسي مخاطبان به اخبار درست و واقعـي مـي  
زبـان خـود را در بطـن شـكاف ايجادشـده بـين مخاطبـان و         جي فارسيهاي خار هنگام، رسانه

  كنند. ي ملي قرار داده و آنها را سوي خود جذب مي رسانه
  

  موقع تهديد خبرسازي و خبررساني به 7.2.5
سـازي اخبـار، همگـامي خبررسـاني و      موقع شـامل مكمـل   مضمون خبرسازي و خبررساني به

ي اخبـار   بـاني چندلايـه   ايت اول از رويدادها و دروازهخبرسازي، پوشش واقعي اخبار، تهيه رو
). رسانه بايد با حضور فعال اجتماعي خود، در بطن تحـولات قـرار   1395نژاد،  شود (صفايي مي

گرفته و با خبرسازي درست و دقيق از رويـدادها، بـا ارائـه يـك روايـت قـوي و دسـت اول،        
ي  هاي مديريت اخبار، توجه به مولفه  مولفه از مهمترينخبررساني را در اسرع وقت انجام بدهد. 

سرعت است. اخبار بايد به سرعت توليد و پخش شوند تا بتوانند اثرگذاري داشته و مخاطبان را 
توان شاهد اين بود كـه رسـانه ملـي     جذب كنند. اگر اين اصل مهم مورد توجه قرار نگيرد، نمي

زبـان خـارجي در پخـش     هاي فارسي نهمديريت درستي از اخبار داشته باشد. سرعت عمل رسا
ي ملي شده است. اين امر خبرسازي و خبررسـاني را از   اخبار به روز، باعث القاي كنُدي رسانه
هـاي مزبـور، بـدون درك درسـتي از      شـود كـه رسـانه    اصل سرعت خارج ساخته و باعث مي

ع بپردازنـد. در ايـن   رويدادها يا به دلايل جانبدارانه، سريع به ارائه روايت خاص خـود از وقـاي  
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ي زيـادي بـا خـود     كنند كه ممكن اسـت فاصـله   حالت، آنها واقعيت را به شكلي برساخت مي
  واقعيت داشته باشد. 

  
  باني اخبار سازيِ دروازه سپاري و تعاملي تهديد جمع 8.2.5

هاي  شود: توجه به لايه باني اخبار از چهار مضمون فرعي تشكيل مي سپاري دروازه مضمون جمع
هاي از بالا بـه پـايين، توجـه بـه عامليـت گروههـاي فشـار         اجتماعي اخبار، جلوگيري از رويه

هـاي   اي و عبور از رويكردهاي سنتي توليد اخبار. اين مضمون به معناي توجه بـه گـروه   رسانه
هاي مختلف نخبگاني، سازماني و مردمـي در جهـت مـديريت اخبـار      مختلف و مشاركت لايه

بعدي سازماني خارج شده و حالتي مشـاركتي بـه خـود     خبار از حالت تكاست، به نحوي كه ا
بـاني خبـر    سازي دروازه سپاري و تعاملي جمع). تهديد 9ـ10: 1396بگيرد (نصراللهي و آشوبي، 

اي به سطوح مختلف سازماني، اجتماعي و كارشناسي همراه است.  سوادي رسانه با گسترش بي
زبان خارجي جاي خود را به اقبال افكار عمومي بـه ايـن    ارسيهاي ف در اينجا، مواجهه با رسانه

دهد. به عبارت ديگر، افكار عمومي حساسيت خـود را آنهـا نسـبت بـه مسـئوليت       ها مي رسانه
هاي مزبور و در مقابل، در معرض بمباران اطلاعاتي از طريـق اخبـار و    اجتماعي در قبال رسانه

  ند. شو هاي توليدشده از سوي آنها مي برنامه
  
  گيري . نتيجه6

از بدو انقلاب اسـلامي تـا بـه امـروز، بـا توجـه بـه گفتمـان سياسـي و اجتمـاعي ـ فرهنگـي             
گرا و آرماني جمهوري اسلامي ايران، اين نظام سياسي در معرض تهديدات  محور، ارزش هويت

ن ريـزي شـده اسـت. اي ـ    ها هـدايت و برنامـه   هايي بوده كه بخشي از آنها توسط رسانه و هجمه
اي، در سطوح و درجات مختلف، تكرار شده و بعضاً وارد فاز جديـدي   تهديدات، در هر دوره

هـا، بـا    زبان خارجي تاكيد نمود. اين رسـانه  هاي فارسي اند. در اين بين، بايد بر نقش رسانه شده
 بـرداري از شـرايط و مشـكلات    سازي در توليد محتوا، بهره هاي به روز، تنوع استفاده از فناوري

موجود در كشور، به جذب مخاطبان پرداخته و در نتيجه به صورت مستقيم و غير مسـتقيم بـر   
گذارند؛ زيرا امنيت ملي با مقولاتي ماننـد هويـت، فرهنـگ،     سطوح مختلف امنيت ملي تاثير مي

سبك زندگي، حس امنيت، رضايت و اعتماد اجتماعي و حس تعلق در ارتبـاط تنگاتنـگ قـرار    
هـاي   هاي اخير مخاطبان رسـانه  اتكا به بعضي از آمار موجود ديده شد، در سال دارد. چنانچه با
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ي ملي شده اسـت؛   مزبور افزايش پيدا كرده و همين امر باعث كاهش نفوذ و تاثيرگذاري رسانه
  هاي رقيب نام برد.  ي ملي توسط اين رسانه زدايي از رسانه توان از مشروعيت به طوري كه مي
ي ملي به ويژه در موضوع مديريت رسـانه و اخبـار كـه يكـي از      رسانهزدايي از  مشروعيت

گردد.  باشد، مشاهده مي بندي محتويات توليدي مي سازي و چارچوب هاي مهم در برجسته مولفه
هـاي   ها با مديريت ساختار و مديريت استراتژيك اخبار سعي دارند نفـوذ رسـانه   در واقع رسانه

هاي اخير شاهد گسترش نفـوذ و   برسانند. در ايران نيز در سالرقيب را به كمترين ميزان ممكن 
زبان خارجي در جهت تاثير و ايجاد شـكاف اطلاعـاتي در بـين     هاي فارسي ي عمل رسانه دايره

ي اخبار كذب، شايعه و يا تشويق مخاطبـان   كنند با ارائه ها سعي مي ايم. اين رسانه مخاطبان بوده
تفاوتي  ي ملي و مخاطبان را از بين ببرند. در اين وضعيت، بي نهبه ايجاد تشويش، تعامل بين رسا

گـري   ي ملي افزايش يافته است و اين رسانه در مواجهه با وقايع، روايت اعتمادي به رسانه و بي
دست اول ندارد. در نتيجه مخاطبان جهت حس كنجكاوي و ارضاي نيازهاي اطلاعاتي خود به 

ي ملي در موضـوع مـديريت    زدايي از رسانه بنابراين مشروعيتكنند.  منابع جايگزين رجوع مي
گري دست اول وقـايع،   دهد كه متوجه روايت خبر و رسانه، خود را در قالب تهديداتي بروز مي

اي هدفمنــد، شــناخت  هــاي رســانه گــذاري بخشــي بــه خبرنگــاري تحقيقــي، سياســت عمــق
ان، خبرسـازي و خبررسـاني بـه    هاي اطلاعـاتي مخاطب ـ  اي بومي، شناسايي شكاف رسانه زيست

ي اين روند، كمرنگ شـدن   شوند. نتيجه باني اخبار مي سازي دروازه سپاري و تعاملي موقع، جمع
ي ملي، عدم اعتماد به آن و از دست دادن مرجعيت ايـن نهـاد اسـت كـه تبعـات و       نفوذ رسانه

  هستند. مدت و باندمدت، غير قابل انكار پيامدهاي آن براي امنيت ملي در كوتاه
  

ها نوشت پي
 

1. The streaming network: Conceptualizing distribution economy, technology, and power in 
streaming media services 

2. News Coverage on Media and Social Media by National & International Press 
3. Factors influencing the flow of news 

  
  نامه كتاب

، »اي در ايـران  هاي مـاهواره  نگاهي بر دلايل و توجيهات گرايش به تماشاي كانال«)، 1398اسدزاده، مهتاب (
  .29ـ41، صص 1398، تابستان 18، شماره فصلنامه تحقيقات جديد در علوم انساني
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جـذب و حفـظ   «)، 1400الـدين، سيدحسـين. (   زاده، علي؛ شرف افقهي، اسماعيل؛ ميرزماني، اعظم؛ حميدي
، پژوهشـنامه سـبك زنـدگي   ، »سـبك زنـدگي   هخبري در ايران با استفاده از نظري همخاطب براي رسان

  .82- 59، صص 12، شماره 7  سال
، »رسانه، هويت ملي و امنيت ملـي؛ بـا تاكيـد بـر جامعـه ايـران      «)، 1391امينيان، بهادر و تيمورپور، نوشين (

  .63ـ78، صص 1391زمستان ، 57، سال پانزدهم، شماره مطالعات راهبردي بسيج
، تهران: دفتر هاي ايرانيان: گزارش كشوري ها و نگرش ارزش)، 1395پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات (

  هاي ملي. انتشارات طرح
سازي به مثابه ابزار عمليات رواني: مطالعه صفحه اينستاگرام  مايوس«)، 1402تدين، حسين؛ حسني، حسين (

، 1402، سـال هشـتم، شـماره اول، بهـار و تابسـتان      الملـل  شـنامه رسـانه بـين   پژوه، »ايران اينترنشنال
  .83ـ107  صص

بررسي عوامـل تاثيرگـذار   ). «1399پور، فائزه، اعتباريان خوارسگاني، اكبر. ( پورساردويي، مرضيه، تقي حاجي
، »ناي بر مديريت اخبار قوه مجريه در اتاق خبر صداي سـيماي جمهـوري اسـلامي ايـرا     رسانه- سياسي

  .  1، سال شانزدهم، شماره پژوهشنامه علوم سياسي
نقش ارتباطات داخلي در مديرت خبر ). «1401پور، فائزه، اعتباريان، اكبر. ( ساردويي، مرضيه، تقي پور حاجي

. انجمن ايراني مطالعات فرهنگي و ارتباطات». سيماي سازمان صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايـران 
  .29- 1انتشار آنلاين. صص 

زا  بخش و مشروعيت بررسي تقابل دو رويكرد مشروعيت«)، 1396ذوالفقاري، ابوالفضل؛ پورمحمدي، مژده (
  .1396، پاييز 39، شماره راهبرد فرهنگ، )»1390ـ1392در سينماي ايران (

، 4، سال دوم، شماره فصلنامه علوم و فنون نظامي، »سير تحول در مفهوم امنيت ملي«)، 1384رادمهر، ايرج (
  .115ـ122صص 

. سيماي جمهوري اسلامي ايران 1396آسيب شناسي اخبار اعتراضات زمستان ). 1397سلطاني، حنيف. (
  نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه صداوسيما. پايان

هـاي   پـژوهش ، »اي خـارجي  هاي ماهواره بررسي برخي از عوامل گرايش به شبكه«)، 1395سواري، كريم (
  .1ـ14، صص 1395، بهار 21، شماره 6ره ، دوشناسي اجتماعي روان

، »هاي امنيت فرهنگي در گفتمان ايران اسلامي مفهوم و مولفه«)، 1401شفيعي، جمال؛ رحماني ساعد، هادي (
  .299ـ333، صص 1401، تابستان 44، سال دوازدهم، شماره فصلنامه امنيت ملي

نحوه پوشش خبـري بحـران در خبـر    « )،1398الدين. ( شمس، مرتضي؛ ميناوند، محمدقلي؛ صبوري، شهاب
، 4، شـماره  30، سـال  رسـانه ، »تلويزيوني صدا و سيما (مطالعه موردي بحران پلاسكو در شبكه خبـر) 

  .47- 29صص 
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، 25و  24، شـماره  بان امنيت ديده، »ها ها و چالش ها، مولفه امنيت فرهنگي؛ بنيان«)، 1393صفدري، سلمان (
  .91ـ98صص 

هـاي جمعـي در مـديريت     ارائـه الگـوي مـديريت رسـانه    ). «1400اكبـر. (  ختي، عليبيد فتاحي، علي و امين
  . 19. شماره مديريت بحران». مورد مطالعه: تلويزيون ؛هاي اجتماعي بحران

زبان معاند در حـوادث   هاي فارسي مقايسه تاثيرگذاري رسانه ملي ج.ا.ايران و رسانه«)، 1399فضلعلي، رضا (
، 52، شـماره  المللـي پـژوهش ملـل    مجلـه بـين  ، »آشـوب جيمـز روزنـا)    (بر مبنـاي نظريـه   98آبان 

  .1399  ارديبهشت
هاي امنيت پايدار: مبتني بـر مـدل مهندسـي     ابعاد و شاخص«)، 1392قيصري، نوراالله و حسيني، سيدمهدي (

  .71ـ107، صص 1392، سال پنجم، شماره بيستم، پاييز آفاق امنيت، »همگرايي ملي
، 1399آبـان   27، سـه شـنبه   كائنات، »زبانان اينستاگرام صدا و سيما در قعر جدول فارسي«)، 1399كائنات (

  .3784شماره 
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